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L’ INIZIATIVA
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Prodotti con lo sconto in cinquanta «negozi amici»

Spendi oggi, risparmi per
domani. E’ il concetto da cui
muove il progetto «Negozi
amici», avviato ieri con la sot-
toscrizione dell’accordo tra
Confesercenti e Codapi, la
confederazione delle attivita
Froduttive, alla presenza del-
‘assessore al Commercio
Ruggero Pieruz. L’iscrizione
alla Codapi, con una retta an-
nuale che oscilla tra i 50 ed i
70 euro, da l'opportunita di ot-
tenere uno sconto tra il 7 e
1'8%, sulle compere effettuate
in una cinquantina di negozi
della citta. Ma ecco la novita:
al momento dell’acquisto il
consumatore paga il prodotto

a prezzo pieno. Grazie ad una
tessera tipo bancomat i soldi
che avrebbe risparmiato con
I’'applicazione dello sconto gli
vengono dirottati su una sor-
ta di banca dati, che terra in
memoria il credito accumula-
to restituendolo all’occorren-
za. La tessera (un Pos Gprs
Sagem Gp920) gestisce la
scontistica ma puo essere uti-
lizzata anche come pos banca-
rio, con liberta di scelta dell’i-
stituto di appoggio. «Abbia-
mo calcolato che ogni fami-
glia spende circa un migliaio
di euro al mese per vivere —
sostiene il presidente di Coda-
pi Cristiano Violato — Paral-

lelamente 1'acquisto dei pro-
dotti con questa tipologia di
sconto permettera .di rispar-
miare fino a 800 euro all’an-
no. La cifra accumulata potra
essere impiegata poi da cia-
scuno a seconda delle sue esi-
genze: come pensione integra-
tiva, ma anche per regalarsi
un viaggio o per pagare le di-
verse utenzen. Il progetto na-
sce proprio per aiutare le fa-
miglie strangolate dalla «sin-
drome da quarta settimanan,
T'ultimo (g»erlodo che precede
lo stipendio, quando i soldi so-
no gia finiti, stimolando al
tempo stesso una ripresa del-
I'economia incentivando

consumatori a spendere pia
di quanto non facciano ora.
«Servono delle soluzioni per
tutti — conferma Nicola Ros-
si presidente della Confeser-
centi — Se da un lato i consu-
matori sono in grosse diffi-
colta, i commercianti non
stanno meglion. Da questo
punto di vista gli addetti ai la-
vorinel settore alimentare re-
gistrano in incremento degli
acquisti, con una netta prefe-
renza per i prodotti pitt econo-
mici a scapito delle marche
storiche. Ecco quindi che an-
che all’Auchan stanno cer-
cando di capire come sposare
guesta iniziativa. (s.zan.)



